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Аннотация: Данная статья посвящена анализу научного эксперимента и 

планирования на базе КФХ «КОЗА НОСТРА». В результате эксперимента 

чаще всего получаются результаты наблюдений при различных уровнях 

фактора. Для обработки таких результатов необходимо прибегать к 

использованию методики дисперсионного анализа. В данной статье 

представлен дисперсионный анализ, позволяющий оценить влияние районного 

фактора на объём продаж. 

Ключевые слова: анализ научного эксперимента, дисперсионный анализ, 

сыры. 

Рынок сыров в России динамично развивается, заявляются все новые 

проекты. По мнению экспертов, в долгосрочной перспективе культура 

потребления козьих и овечьих сыров может достигнуть уровня европейских 

стран (1,5-2%). 

Основной потенциал рынка козьего молока скрыт в сегменте 

гипоаллергенной молочной продукции для детей, поскольку 28% малышей до 

года страдают непереносимостью коровьего молока. Однако практики 

применения козьего молока и рекомендаций Минздрава в РФ пока нет. 

За основу взято предприятие КФХ «Коза Ностра». 

КОЗА НОСТРА - это уникальное частное фермерское хозяйство в 

экологически чистом регионе России (Талдомский район Московской области), 



основанное в 2009 году. Ферма занимается разведением коз под постоянным 

контролем штатного ветеринара. 

Количество молока, которые дают козы, зависит от породы и физического 

состояния козы. Молочные продукты из козьего молока создаются 

профессионалами и упаковываются непосредственно на ферме. Доят коз два 

раза в сутки. Можно было бы доить их три раза в сутки, но есть одна теория, по 

которой чем чаще доешь, тем короче продуктивная жизнь животного. Это 

доказано западными учеными. Продуктивный период козы – от первого года 

жизни до десятого года жизни. В среднем – до семи-восьми лет. 

Наш рынок относится к числу конкурентных. 

В России всего 10-15 ферм с поголовьем более тысячи ("Лукоз", 

"Приозерское", "УГМК Агро", "Волжские сыры", "Лактис", "Приневское", 

"Пущинское молоко" и др.). Большинство из них имеет собственную 

переработку: выпускают сыры, молоко и йогурты в расчете на развитие рынка 

детского питания. 

Для КФХ споголовьем до 500 коз, предусмотрен следующий штатный 

персонал (представлен в табл.1). 

Таблица 1 

Штатный персонал 

В рамках работы проводилось анкетирование, по результатам которого 

видно, что люди слышали о пользе козьего молока, но оно пришлось не всем по 

вкусу. Мало людей пробовали козьи сыры, что говорит о том, что эту нишу 

можно занять, будет спрос на продукцию. 

Нашего заказчика (покупателя) можно привлечь и удержать с 

помощью: 

- пробуждения интереса к товару (продукту) с помощью различных 

средств, например, устной или письменной рекламы, упаковки 

- представления покупателю выгоды для приобретения товара (услуги) 

- предоставления покупателю возможности для дополнительного 

изучения товара 

Персонал Кол-во 
Зарплата на 1 

сотрудника (руб.) 

Зарплата 

Итого (руб.) 

Управляющий фермы 1 35 000 35 000 

Мастер-технолог 1 30 000 30 000 

Сменный оператор 4 28 000 112 000 

Водитель-экспедитор 1 26 000 26 000 

Техник-механик 1 25 000 25 000 

Бухгалтерия (аутсорсинг) 1 20 000 20 000 

Ветеринар (аутсорсинг) 1 25 000 25 000 

Общий фонд ЗП руб. 273 000 
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- формирования у потребителя определенный уровень знаний о самом 

продукте 

- создания благоприятный имидж фирмы-производителя 

-формирования потребности в данном товаре, услуге. 

Добиться расширения границ рынка можно с помощью: 

-привлечения новых пользователей (расширение рынка за счет продажи 

товара людям, которые не владели информацией о свойствах товара, не могли 

приобрести товар из-за высоких цен на него, не желали покупать продукт, 

характеристики которого не удовлетворяли их имеющиеся потребности) 

- новые способы применения продукта (расширение рынка за счет открытия 

и продвижения новых способов использования продукта) 

- увеличения интенсивности использования продукта (расширение рынка за 

счет увеличения интенсивности потребления товара) 

Цена нашего продукта ниже цены конкурентов, поэтому мы сможем при 

этом сохранить прибыльность своего производства (например, с помощью 

большего объёма продаж, благодаря высокой эффективности производства, 

низкой стоимости труда и материалов, невысоким накладным расходам и т.п.). 

Любые скидки с цены, позволяющие стимулировать реализацию продуктов или 

услуги. 

В рамках данной работы мы провели анализ затрат научного 

эксперимента. 

В результате проведения эксперимента получены результаты наблюдений 

при различных уровнях фактора. Результаты наблюдений обработаны. 

Анкетирование проводилось у 40 человек. Из них 27 женщин и 13 мужчин. 

Сыр козий мягкий понравился 20 людям, 10 людей оценили его по баллу 

средне, 3 опрошенным людям сыр не понравился. 

Сыр козий полутвердый понравился 23 людям, 5 людей оценили его по 

баллу средне, 1 опрошенному сыр не понравился. 

Сыр козий твердый понравился 19 людям, 13 людей оценили его по баллу 

средне, 2 опрошенным сыр не понравился. 

Используя методику дисперсионного анализа, мы можем подтвердить или 

отклонить нулевую гипотезу H0. 

В таблице 2 указаны объемы продаж партий продукции (1 партия) за 2 

часа времени.  

Таблица 2 

Влияние разных сыров на объем продаж 
Наблюде

ния 
Фактор Aj, 

Сыр 

мягкий – А1

Сыр 

полутвердый -

А2

Сыр 

твердый -А3

1 20 23 19 

2 10 5 13 

3 3 1 2 

Группова

я средняя 



На уровне значимости α=0,05 необходимо установить влияние 

фактора выбора сыров на объем продаж. 

Решение: 

1. Находим групповое среднее значение спроса для каждого сыра:

; ;

2. Находим общую среднюю:

3. Вычислим разность  и квадраты этих разностей 

(приведены ниже в табл.3)

Таблица 3 

Промежуточные значения для вычисления общей и факторной суммы 

квадратов 

Фактор Aj, 

Сыр мягкий – А1 Сыр полутвердый -А2 Сыр твердый -А3 

Yi1 Yi1 Yi2 Yi2 Yi3 Yi3 

1 

2 

3 

Σ - - - 

4. Найдем общую и факторную суммы:

- общая сумма: 

Qобщ= =574 

-факторная сумма: 

Qфакт =
2
=3((

2
+ -10 )

2
-+ -10 )

2
=3 =

5. Вычислим остаточную сумму:

Qост=Qобщ-Qфакт=574- =570

6. Определим факторную и остаточную дисперсию:

7. Для проверки нулевой гипотезы о незначимости фактора сыра для объема

продаж (при уровне значимости α=0,05) используем критерий Фишера в 

предположении, что факторная и остаточная дисперсии распределены 

нормально.  
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8. Находим расчетное значение критерия:

= : =

9. По таблице распределения Фишера для уровня значимости α=0,05 и степеней

свободы: k1=k-1=3-1=2, k2=k(n-1)=3(3-1)=6 находим Fкрит (0,05;2;6) = 5,14. 

10. Так как Fкрит = 5,14 >0,0193, то заключаем, что фактор (выбор сыра)

существенно не влияет на продажу сыров и нулевую гипотезу принимаем. 

По результатам исследований были сделаны выводы: 

1. Производство сыров в условиях фермы будет рентабельным, так как мало

людей пробовали козьи сыры, что говорит о том, что эту нишу можно занять, 

будет спрос на продукцию. 

2. Цена нашего продукта ниже цены конкурентов, поэтому мы сможем при

этом сохранить прибыльность своего производства. 

3. В рамках данной работы мы провели анализ затрат научного эксперимента. В

результате проведения эксперимента сделали вывод о том, что фактор (выбор 

сыра) существенно не влияет на продажу сыров. 

4. Исследованы методы, как можно привлечь и удержать заказчика, а также

каким образом можно добиться расширения рынка. 
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Аннотация: в результате эксперимента чаще всего получаются 

результаты наблюдений при различных уровнях фактора. Для обработки 

таких результатов необходимо прибегать к использованию методики 

дисперсионного анализа. Данная статья посвящена особенностям 

производства пельменной продукции. Произведен дисперсионный анализ 

различных факторов. Сделаны выводы о зависимости факторов на уровень 

продаж продукции. 


