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В некоторых странах (Франция, Ирландия и др.) 

отказались от этой системы. Причина — проблема 

ответственности потребителей при задержке реали-

зации проектов, полученных на тендерах, или во-

обще при отказе его реализации.

Налоговые кредиты представляют собой чи-

сто американскую схему, по которой государство 

разрешает производителю энергии на основе ВИЭ 

списать расходы на другой инвестиционный проект 

(или производство) все расходы на проект по ВИЭ, 

снижая, таким образом, размер налога на прибыль 

по работающему проекту. Этот метод стимулиро-

вания, используемый в США, не вписывается как 

в российскую налоговую систему, так и в системы 

многих других государств.

При выборе схемы поддержки ВИЭ остаются 

два принципиальных вопроса: сколько добавлять 

и к чему. При ответе на первый из них необходи-

мо исходить из анализа результатов сравнения по-

казателей затрат на производство электроэнергии 

по традиционной схеме и с использованием ВИЭ. 

На основании этого сравнения можно делать вывод 

об обоснованности тех мер поддержки и их уров-

ня, которые предлагаются в проекте законодатель-

ного решения.

При ответе на второй вопрос о выборе объекта 

стимулирования можно придерживаться двух сце-

нариев: поддержка использования ВИЭ в рамках 

инвестиционного цикла при строительстве объек-

тов ВИЭ или по завершении инвестиционного цик-

ла при производстве электроэнергии посредством 

ВИЭ. В последнем случае речь идет уже о произве-

денной и проданной на рынок электроэнергии. Та-

ким образом, обеспечивается помощь за получен-

ный конечный результат.
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УПРАВЛЕНИЕ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬЮ МАЛОГО БИЗНЕСА 
В УСЛОВИЯХ ЧЛЕНСТВА РОССИИ В ВТО

В настоящее время в международной экономи-

ке и международной торговле происходит не-

сколько сложных процессов: глобализации, спе-

циализации и регионализации товарного произ-

водства и рынка услуг. Все больше намечается 

тенденция концентрации производства услуг в раз-

витых странах и перенос товарного производства 

в страны, где это производство наиболее опти-

мально с точки зрения требований законодатель-

ства этих стран, стоимости рабочей силы и других 

благоприятных для товарного производства фак-

торов. Как итог — происходит глобализация пра-

вил мировой торговли и международной системы 

разделения труда.

Открытость отечественной экономики для экс-

порта и импорта современных продукции и тех-

нологий, постепенное решение инвестиционно-

го процесса приводят к осознанию необходимости 

обеспечения конкурентоспособности организации 

как важнейшего фактора его долгосрочного выжи-

вания и поступательного развития.

Создание цивилизованного рынка, глобали-

зация международных экономических отношений 

и новый этап экономического развития России рез-

ко актуализировали проблему конкурентоспособ-

ности. Становление новых экономических отноше-

ний, а также вступление России в ВТО настоятель-

но требуют поиска и применения новых методов 

и подходов к управлению отдельными хозяйствую-

щими субъектами.

Всемирная торговая организация (ВТО) была 

образована в 1995 г. как устанавливающая правила 

торговли между странами и определяющая их по-

ведение на мировых рынках. Сегодня около 95 % 

мировой торговли приходится на страны, входя-

щие в состав ВТО. 22 августа 2012 г. вступил в силу 

протокол о присоединении Российской Федера-

ции к ВТО.

Всемирная торговая организация регулирует все 

меры внутренней поддержки производителей сель-

скохозяйственной продукции на основе главного па-

раметра: приводит ли их применение к получению 
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конкурентных преимуществ на рынках продоволь-

ствия. При этом некоторые из применяемых в Рос-

сии инструментов поддержки сельского хозяйства 

ограничены к использованию в странах-членах ВТО.

Одним из условий вступления России в ВТО 

стало сокращение с 2013 г. господдержки села c 

9 млрд долл. (2013 г.) до 4,4 млрд долл. (2018 г.). 

Формально обязательства России как члена ВТО 

распространяются только на Федерацию, однако 

каждый субъект обязан будет выполнять законода-

тельство данной организации и обязательно столк-

нется с определенными трудностями и ограниче-

ниями. Это также коснется и Пензенского региона.

Конкурентоспособность является интеграль-

ным показателем, характеризующим положение 

организации на рынке [1]. Отечественным това-

ропроизводителям в последнее время приходится 

конкурировать с зарубежными компаниями на вне-

шнем и на внутреннем российском рынках.

Руководители большинства организаций в на-

стоящее время недостаточно внимания уделяют 

вопросам повышения конкурентоспособности 

и не готовы к активному ведению конкурентной 

борьбы [2]. Низкая конкурентоспособность регио-

нальных производителей требует создания меха-

низма воздействия на формирование и реализацию 

конкурентных преимуществ субъекта хозяйствова-

ния, что приводит к необходимости глубокого тео-

ретического и методологического анализа сущно-

сти категории «конкурентоспособность», условий 

и факторов ее возникновения.

Роль и значение конкурентоспособности орга-

низации в экономическом развитии региона опре-

деляют актуальность и перспективность тем иссле-

дования, необходимость разработки эффективной 

системы управления конкурентоспособностью [3].

Для отечественной экономики проблемы, свя-

занные с развитием конкуренции, выходят на пер-

вый план и требуют всестороннего научного ана-

лиза. Отсюда возникает необходимость постоян-

ного изучения новых явлений и процессов в этой 

области [4–6].

Малый бизнес пока не осознал всех возмож-

ных последствий, а также рисков и угроз, которые 

принесет для него присоединение России к ВТО 

и открытие внутренних рынков для более конку-

рентоспособных международных организаций. Не-

конкурентоспособные российские товаропроизво-

дители должны будут реструктурировать и модер-

низировать свое производство или уйти с рынка. 

Иностранным компаниям присоединение России 

к ВТО, напротив, позволит увеличить рынок сбы-

та в стране. На российский рынок придут междуна-

родные корпорации и усилят конкуренцию во всех 

отраслях экономики, что приведет к значительно-

му увеличению маркетинговых расходов на поддер-

жание рыночных позиций. В связи с этим наметит-

ся значительное падение рентабельности бизнеса 

отечественных организаций и снижение их кон-

курентоспособности. Это в особенности относит-

ся к пищевой, легкой, электронной, химической, 

фармацевтической, авто- и авиастроительной про-

мышленности, секторам финансовых услуг, стра-

хования, розничной торговли, малому и среднему 

бизнесу. Причина этому довольно прозаичная — 

изношенность основных фондов [7], нехватка ква-

лифицированных кадров, низкая техническая осна-

щенность производства. В каждой сфере бизнеса 

следует ожидать разных перемен [8–11].

Именно поэтому отечественному малому биз-

несу незамедлительно нужно подготовиться к при-

ходу на внутренние рынки международных произ-

водителей и усилить свой бизнес, используя суще-

ствующие возможности, инструменты, механизмы 

[4] и инфраструктуру [5, 10], чтобы составить до-

стойную конкуренцию международному бизнесу 

и сохранить контроль над национальной экономи-

кой, а федеральным и региональным властям следу-

ет в рамках правил ВТО искать возможности под-

держки стратегических отраслей российской эко-

номики, в частности, малого бизнеса.

В качестве примера можно рассмотреть, каким 

образом современный малый бизнес может реализо-

вать имеющийся потенциал для поддержания своей 

конкурентоспособности в условиях ВТО [8]. В ка-

честве объекта исследования выбрана организация 

ООО «РИФ 98», которая планирует провести про-

цесс диверсификации с целью расширения товар-

ного ассортимента (макаронных изделий быстрого 

приготовления) в качестве поддержания своей кон-

курентоспособности [9]. Производство макаронных 

изделий быстрого приготовления можно отнести 

к новым технологиям. Для проникновения на пла-

нируемый рынок и занятию своей рыночной ниши 

необходимо придерживаться маркетинговой стра-

тегии прочного внедрения на рынок [10]. В рамках 

данной стратегии предполагается установление от-

носительно низкой цены в надежде на привлече-

ние наибольшего числа потенциальных покупателей 

и завоевание большей доли рынка. Снижение издер-

жек по сравнению с другими конкурентами предпо-

лагается за счет экономии затрат на перевозке про-

дукции от производителя к потребителю, а также 

за счет того, что организация имеет следующее пре-

имущество — основной вид сырья, а это зерно, ко-

торое производится в организации.

Для налаживания производства организации 

в первый год потребуется материальных затрат 

в сумме 7136,61 тыс. р., во второй — 8497,17 тыс. р., 

в третий — 8920,69 тыс. р. При производстве мака-

ронных изделий работа будет организована в две 

смены, потребность в работниках основного про-

изводства занятых непосредственно выпуском про-

дукции составит 4 чел., организация сможет полу-
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чить уже в первом квартале 166,78 тыс. р. чистой 

прибыли. В третьем году чистая прибыль составит 

4017,82 тыс. р. Индекс доходности затрат будет рав-

ным 1,34, что больше 1, а индекс доходности инве-

стиций — 20,72, что также больше 1, следователь-

но, реализация проекта в перспективе будет эффек-

тивна. Простой срок окупаемости составляет два 

квартала. Чистый дисконтированный доход соста-

вит 7026,56 тыс. р.

Таким образом, организация нового бизнеса 

позволит существующим организациям получить 

дополнительные финансовые ресурсы, которые по-

зволят более маневренно вести им свой бизнес в но-

вых изменившихся рыночных условиях. Реализация 

дополнительных возможностей с целью повышения 

конкурентоспособности российских товаропроиз-

водителей будет возможна только при обеспечении 

полноценного существования государственной про-

граммы. Размер господдержки определяется усло-

виями ВТО. Выбор инструментов поддержки сле-

дует осуществлять индивидуально с учетом произ-

водственно-экономических условий конкретных 

предприятий и проектов. При повышении эффек-

тивности предприятий растет доходность, а при по-

вышении доходности организация будет иметь воз-

можность развивать материально-техническую базу 

и становится конкурентоспособной.
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АНАЛИЗ СОВРЕМЕННОГО СОСТОЯНИЯ 
ПРОИЗВОДСТВА ЗЕРНА В ЛИВИИ

В Ливии посевные площади под зерновыми 

культурами занимают 380 тыс. га, или около 

18 % пахотных земель, они всегда были непостоян-

ны. Еще большим колебаниям из-за разных фак-

торов (экономические, политические и особенно 

природно-климатические) подвержены урожай-

ность и валовые сборы зерна. По сравнению с со-

седними странами Ливия занимает отстающие по-

зиции по урожайности зерновых культур.

В стране были попытки увеличить производ-

ство зерна за счет расширения площади посевов, 

но ограниченные пахотные земли не позволяют 

расширить посевные площади под зерновые куль-

туры в основных зернопроизводящих и других зо-

нах Ливии.

Агроклиматические условия на большей части 

пашни страны неблагоприятны для возделывания 

зерновых культур.

В Ливии возделываются четыре вида зерновых 

культур (пшеница, ячмень, кукуруза и просо), од-

нако основную долю в посевах и производстве за-

нимают две — пшеница и ячмень. В 2001–2002 гг. 

их площадь в совокупности составила чуть более 

97 %, а общий валовой сбор — около 95 %.

Состояние зернового хозяйства характеризует-

ся размерами посевных площадей, валовыми сбо-


